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Tartisma Sorulan

= Medya ahlaki kavrami nedir, size neyi ifade ediyor?

= Evrensel duzeyde uygulanabilir ve takip edilebilir bir medya ahlakindan
sOz edilebilir mi?

= Turkiyede medyanin kurumsallasmast ve meslek ilkelerinin olusmasi
konusunda neler séylenebilir?

= Turkiye modernlesmesini dikkate alarak medyanin siyasal-toplumsal
duzen icerisindeki konumu nedir ve gazetecilik meslek ilkelerini belirle-
yen unsurlar nelerdir?

m  Medya ahlak,, iletisim ahlaky, 6z denetim, idari denetim ve yargisal dene-
tim kavramlarini tanumlayarak birbirleriyle iligkisini tartisimz.

Giris

Osmanli topraklarindaki ilk Tirkce gazete 1828'de Kahire'de yayimlanan
Vakayi-i Misriyye ve Istanbul'da 1831'de cikarilmaya baslanan Takvim-i Ve-
kayi'dir. Bu iki tarih ayni zamanda basin tarihimizin baslangicina isaret et-
mektedir. Kahire'de yayimlanan ilk Tuirk¢ce gazete olan Vakayi-i Misriyye'nin
1828 tarihli ilk sayisinin Mukaddime'sinde (Basyazi) (1244/1828) temeddiin
(medenilesme), ictima (toplanmak, biraraya gelmek), 'tilaf (uyusma, an-
lasmaya varma) ve ihtilat (gorisip temas etme) kavramlariyla dile getiri-
len insan tabiatinin dort temel unsuru ile birlikte “mizac-1 vakte vakif olma
(zamanin ruhunu kavrama) ve keyfiyet-i hale arif olma” (olan biteni hakki
ile bilme) terkipleri kullanilmaktadir. Bu cercevede gazete, akil sahiplerinin
gonlil aynalarini aydinlatan (nGr-aver-i mir‘at-1 kultb-1 uli’l-elbab), zamanin
ruhunu kavrama ve olan biteni hakki ile bilme noktasinda insana yardimci
olacak bir arac olarak konumlandirnlmistir.” 1831'de imparatorlugun bas-

1 Detayl bir inceleme icin bk. (Yazici, 1991)
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kenti istanbul'da cikan ilk Tiirkce gazete olan Takvim-i Vakayi'de ise bu yeni
aracin, “fenn-i celil” olarak nitelendirilen tarih ilminin yeni bir formu ve im-
kani olarak konumlandirildigini gérmekteyiz (“Mukaddime-i Takvim-i Vekayi",
1247/1831)% Burada yeni bir tarih yazimina ve ¢abasina isaret edilmektedir.
Takvim-i Vekayi'nin cikarilmasi ile gazetecilik, yeni dénemin yeni araclariyla
vakanivislik olarak goriilmustuir. Burada da karsimiza ¢ikan kavramlar ve ter-
kipler, gazetenin 6tesinde matbuat ve medya ile iligskilendirilen anlamlar ve
tartismalarla ilgili sosyokultiirel ve entelektiiel hafizamiza oldugu kadar med-
yanin konumlandirilmasi ve sorumluluklari baglaminda da bir tarihsel siirek-
lilige isaret etmektedir (Aydeniz, Gokgek ve Karakose, 2016).

Medya ahlakinin ortaya cikisi ve iliskilendirildigi en 5nemli medya icerigi haber-
dir; dolayisiyla medyanin bilgilendirici icerigidir. ilk gazetelerimizde ortaya ko-
nulan kavram ve terkiplerle ifade edilen hususlar gliniimiize kadar devam eden
medyanin islevi, sorumluluklari ve ahlaki konusunda da yapilacak calismalar icin
bir kalkis noktasi potansiyeli barindirmaktadir (Aydeniz ve digerleri, 2016):

Sened-i sahih, itibara sayan, rivayet-i sahiha, kavi delil, vukd'u zamanin-
da nesr u ilan, esbab-1 hakikiye, ammeye nesr etmek, izal-i cehl, tahkik-i
vikUat ve havadisat, erbab-i akl, ma'lumat-1 kafiye, memleketin ma’a-
mur olmasi, beyan-i efkér etmek, milel-i mitemeddine, nesr-U beyana
vasita olmak, umum halkin kolaylikla anlayabilecegi mertebede, sarfi
zihin eylemek, tercimani efkar, gazete lisani, umuma hizmet etmek.

Burada ifadesini bulan guivenilir kaynak, glivenilir olma, dogru anlatim, giigli
delil, yayinin glincelligi, olayin gercek nedenleri, cehaleti ortadan kaldirmak,
olay ve haberlerin arastiriimasi, medeni milletler, yayin ve aciklamaya aracilik
etmek, distinceye aracilik, gazetede dili gibi kavram ve terkipler, medyaya yik-
lenilen gorevin ilkelerini ve sorumluluklarini da ifade ettigini gérebilmekteyiz.

“Zamanin ruhunu kavrama” olarak glinlim{z Tirkcesiyle ifade edebilecegimiz
“mizac-1 vakte vakif olma”ya katkida bulunan bir konumlandirmaile gazeteye
ve genelde matbuat diinyasina yiklenilen anlam aslinda bir varsayim ve ihti-
yaca dayaniyor. O da makro gidisata isaret eden “zamanin ruhunu kavrama”
ve mikro alanlara isaret eden “olup biteni hakkiyla bilme” ve anlama meselesi-
dir. Osmanl modernlesmesi ve dolayisiyla Turkiyede modernlesme calisma-
larl cercevesinde medyanin goriilmesi, degerlendirilmesi, islevsellestirilmesi
ve okunmasi daha agiklayici ve anlamli olacaktir. Medyaya yuklenilen anlam-
lar, siyasal toplumsal konumuna iliskin ona atfedilen degerler ve sistem ici
islevsellestirmeler meslek pratigini ve ilkelerini de blyiik oranda belirlemistir.

2 Detayli bir inceleme icin bk. (Yazici, 1983)
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Ceride-i Havadis'te? ifadesini bulan bilgili, egitimli, sanayisi ve ticaretiyle di-
zen ve refaha erismis Avrupa ve medeni milletler gibi olma arayisini, Avrupa-
lihigin resmi program olarak ilani olan Tanzimat'tan sonra siyasal ve toplumsal
tiim duzlemlerde gormek mimkiindiir. Bu arayislarin Devlet-i Aliyye'yi ¢cokiis-
ten kurtaracagina ve bu cercevede matbuatin da 6nemli bir gelisme araci ve
gostergesi oldugu dederlendirilmektedir. Medya ve iletisim ¢alismalari agisin-
dan 6nemli bir tarihi degere sahip olan ve Bati tarihi dahil medya ile ilgili ilk
doktora tezlerinden birisi olan Ahmet Emin Yalman'in calismasi bu ¢abanin
onemli bir 6rnegidir. Gelisme (development) kavraminin merkeze alindigi Ah-
met Emin Yalman'in tezi, Amerika'da Colombia Universitesinde hazirlanmis ve
1914 tarihinde yayimlanmistir: “The Development of Modern Turkey Measured
by Its Press". Ahmet Emin Yalman, tezinin kisa dnséziinde anlattigi tezin ama-
cini ve Osmanli modernlesmesinin serencamini iyi 6zetlemektedir. Osmanli
modernlesme ¢abalarinin bir basariya, gelismeye ve siyasal-toplumsal varligi-
ni stirdiirmeye imkan verecegdini ve gazetenin de burada 6nemli bir varolus-
sal ara¢ oldugunu Yalman'in tezinde gormekteyiz. Bu halet-i ruhiyesini en iyi
Ozetleyen tezin 6nsoziindeki su ifadeleridir:

Turkiye'nin ¢okiste olduguna dair bir cok metin batil dillerde yazilmis-
tir, yazihyor. Turkiye, yabanci giicler arasinda bollinecek bir corba olarak
goriliyor. Fakat ¢cok azi, Turrkiye'nin gelisimi ve gelismek icin verdigi mu-
cadeleyi konu edinmistir. Bu ¢aba [tez], sadece hayatta kalmasi ve daha
iyi olmasi icin verdigi miicadelesiyle Turkiye ile ilgili bir bakis agisi verme
cabasidir. Basin, bir indeks ve 6lcii olarak secilmistir. Clinki basin daima
Modern Turrk hareketinde 6ncii bir faktor olmustur (Yalman, 1914, s. 5).

Medya tarihimizin ilk yayinlarinin metinlerinden ve bu alandaki ilk akademik
calismada medyaya modernlesme slirecimiz icinde bicilen rol ve bu alandaki
profesyonellerin kendisini nerede gordigine iliskin bu cerceve, Tirkiye'deki
medya meslek pratigini ve mesleki prensipleri buytik oranda etkilemis ve be-
lirlemistir. ki yuz yildir yasadigimiz sorunlarimizin kaynaginin bilme, kavrama
ve anlama oldugundan hareketle medyaya ve medya profesyonellerine go-
rev ve sorumluluklar yiklendigini sdylemek mimkiindur. Bu ¢erceveden ha-
reketle hem Bati 6rneklerinde hem de Tiirkiye icin medya ahlakini konusmak,
ayni zamanda medyanin siyasal-toplumsal diizen icinde konumlandinidig
yeri tespit etmekle baslar.* Bu calismada oncelikle medya ahlakini konusa-

3 Takvim-iVekayive Ceride-i Havadis'in mukaddimelerinin karsilastirmali analizi i¢in bk. (Ya-
zicl, 1984)

4 Turkiye’'nin modernlesme tecrubesini de dikkate alarak medyanin siyasal-toplumsal sis-
tem icerisindeki konumu, medyaya yuklenilen anlam, bu cercevede medya ve iletisim
egitiminin ve arastirmalarinin akademideki yapilanmasi ve ortaya konulan cabalarla ilgili
detayl bilgi icin bk. (Aydeniz, 2016).
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bilmek noktasinda siyasal-toplumsal diizen icerisinde medyanin konumuna
kisaca deginilecek ve bu ¢ercevede meslek 6rgltlerinin ortaya koydugu is
yapma pratiklerine bakilacaktir. Bati deneyimi baglaminda medyanin nasil
davranmasi ve is Uretmesi gerektigi konusundaki tartisma ve arayislar, gaze-
tenin ortaya cikisiyla birlikte baslamistir. Medyanin vaat ettigi veya s6z verdigi
ile tasidigi tehlikelerin Gzerinde durularak bu tiir arayislar ve davranis kodlari
belirlenmeye calisilmistir.

Medya ahlakinin Tirkiye'deki cercevesini ortaya koyan ve bu alanda belli bir
zeminde konuyu ele almaya imkan veren dort temel kaynaktan soz edilebilir.
Medya ahlaki ile ilgili yararlanilabilecek ilk calismalar hukuki diizenlemelerin or-
taya koydugu yasa metinleridir (nizamname, kararname, kanun, anayasa). ikinci
o6nemli ana kaynak grubunu medya profesyonellerine ait meslek 6rgutlerinin,
meslegin mesruiyetini ve isleyisini saglamayi hedefleyen meslek ilkeleri bildir-
geleri (Cemiyet-i Matbuat-1 Osmaniye, Basin Birligi, istanbul Gazeteciler Cemi-
yeti, Basin Seref Divani, Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti, Basin Konseyi vs.) olustur-
maktadir. Medya ahlakinin tglincu bir bolim kaynagi da iletisim fakdiltesi veya
gazetecilik ylksek 6gretim kurumlari olarak akademide yapilan ¢alismalardir.
Dordlnci bir kaynak grubunu ise bir kismi telif, cogunlugu derleme olarak Bati
dillerinden yapilan terclime eserlerden olusan yayinlar teskil etmektedir.

Osmanli'dan gliniimiize yaklasik iki yuz yila yaklasan medya tarihimizin 6nu-
muze koydugu tarihsel deneyimden hareketle, medya ahlaki ile ilgili tartis-
malarin ve 6rnekligin en 6nemli kaynagi olan bu konudaki Batili birikime de
deginerek Turkiye 6zelinde medya ahlaki ele alinmaya calisilacaktir. Medya-
nin kavramsal cercevesi, medya turleri ve medya iceriklerinin belirlemesiyle
medya ahlakinin tekabdil ettigi mesleki uygulamanin cercevesi tespit edilme-
ye calisilacaktir. Bununla birlikte medya ahlakinin ortaya cikisi, tarihsel do-
nisimleri ve farkh toplumlardaki medya rejimlerini ortaya koyan kuramsal
cabalar fazla ayrintiya girmeden belirtilecektir. Turkiye'deki medya ahlakiyla
ilgili tartismalarin ve mesleki ilkelerin tespitinin kaynaklarindan birisi oldugu
icin bu hususlara deginmek énemlidir. Bu tarihsel ve kuramsal arkaplana de-
ginildikten sonra medya mesleki kodlariyla ilgili en kapsamli calismalardan
birisi olan Turkiye Gazeteciler Cemiyetinin Gazetecilerin Hak ve Sorumluluk-
lar Bildirgesi metninden hareketle temel sorun alanlari ve medya profesyo-
nellerinin islerini yaparken bu sorunlara yonelik ortaya koyduklari ilkeler ve
¢6zum yollar tizerinde durulacaktir.

Kavramsal ve Kurumsal Yap1 Olarak Medya

Bir kavram olarak medyanin anlam diinyasina bakildiginda yapilan en kap-
samli tanimlardan birisi John Fiske'e aittir: Medium/media kavrami iletisimin
hizi veya alanini, kanallarini genisleten teknolojik yenilikler, iletisimin araclari/
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medyasi (media of communication) olarak gorulebilecegi seklinde tanimlan-
maktadir. Bazen kitle iletisim araglarina gonderme yapmak icin de kullanilir
(means of communication). Fakat genellikle radyo, televizyon, gazeteler, kitap-
lar, fotograflar, filmler ve ses kayitlarini saglayan araclarin teknik bicimlerine
gonderme yapar (O’Sullivan, Hartley, Saunders, Montgomery ve Fiske, 1994,
s. 176-177). Bu teknik bicimlerin kitle iletisim araci anlaminda ara¢ haline gel-
mesi noktasinda ise Neil Postman’in teknoloji ve ara¢ arasindaki ayirici tanimi
aciklayici niteliktedir: “Arag, bir makinenin yarattigi toplumsal ve entelektiel
ortamdir” (Postman, 1994, s. 97).

Bu calisma cercevesinde kullanilan medya kavraminin aragsal zemini ise gaze-
te, radyo, televizyon, internet gibi kitle iletisim araglaridir. McQuail'in tasnifini
kullanirsak medya kavraminin kuramsal diizeyde tekabiil ettigi alan da basili
medya (gazete, dergi), isitsel medya (radyo), gérsel medya (televizyon) ve yeni
medya (mobil dahil dijital medya olarak da ifade edilebilir) olmak lizere dort
medya turidur (McQuail, 1994, s. 13-20). Bu d6rt medya tlrlinun Urettigi icerik
ve verdigi hizmet tasnif edildiginde ise bilgilendirici icerik (haber, yorum), eg-
lendirici icerik ve reklam-ilan-pazarlama icerigi olarak Uil tasniften s6z edile-
bilir (Aydeniz, 2011). Buradan hareketle simdiye kadar olusmus bilgi birikimi ve
alanla ilgili literattirde “medya ahlaki” meselesinin, medyanin bir organizasyo-
nel yapi ve birden fazla sektoriin biraraya geldigi coklu mesleklerin icinde yer
aldigr tum kurumsal isleyis ve aktorleriyle ilgili olmadigini belirtmek gerekir.
Reklam?® ve halkla iliskiler® sektoriiniin 6z denetimine iliskin ortaya koyduklar
meslek ilkeleri olmakla birlikte medya ahlaki, medyanin bilgilendirici iceriginin
Uretimi ve aktorleriyle ilgili bir tartisma ve calisma alani olarak tanimlanmustir.
Basin etigi ve medya etigi olarak da kavramsallastirilan bu konu, aslinda ga-
zetecilik etigidir. Yani metnin girisinde Vakayi-i Misriyye'nin ilk sayisina atifla
belirtilen zamanin ruhunu kavrama ve olup biteni hakkiyla bilme noktasinda
medyanin gordiigu islev ve bu siirecte gerceklesen is pratiginin normlarindan
s6z edilmektedir. Bir meslegin is pratiginin genel yaklagsimlarini ve normlarini
ele alan bir calisma olarak medya ahlaki kavrami anlam kazanmaktadir.

Modern Toplumda Medyanin Konumu ve Nor-
matif Medya Kuramlan

Toplumlarin érgltlenmesi ile haberlesme sistemi arasinda dogrudan baglanti
oldugu konusundaki yaklasimdan hareketle medyanin modern toplum ya-
pilanmasindaki yerinin tespiti, bir yandan bir meslek ve kurumsal yapilanma

5 Reklamallik sektériiniin bu yéndeki yaklasimina iliskin olarak bk. Reklam Ozdenetim
Kurulu (t.y).

6 Halkla iliskiler sektériiniin de belirledigi mesleki ilkeleri barindiran cesitli beyannameleri
bulunmaktadir. Bu konuda bk. Tiirkiye Halkla iliskiler Dernegi ([TUHID], t.y.).
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olarak medyanin megsruiyeti, islevi, sorumluluklari ve varolusuna dair tartisma
ve yaklagimlari ortaya koyarken diger yandan da medya ahlakina iliskin genel
yaklasimlar ve normlar tzerinde durma imkanini da vermektedir. Bu genel
yaklasimlar ve normlar, Bati deneyimi baglaminda son iki yiiz yillik modern
toplum kavraminin tekabil ettigi tarihsel siire¢ ve bu siire¢ boyunca medya-
nin sistem icindeki konumu Gzerinden takip edilebilir. Tlrkiye agisindan ise
Osmanli modernlesmesi ve imparatorluktan ulus devlete gegis ve yuzyila yak-
lasan cumhuriyet deneyimi (izerinden izlenebilir. Tirkiye'deki medya ahlaki
tartismalarinda da 6nemli bir bilgi kaynagdi ve modelleme 6rnegi oldugu igin
Bati 6zelinde medyanin toplumsal konumu, medya ahlaki ile ilgili temel ku-
ramsal cabalar ve etik ilkelerin elestirel bir yaklasimla 6zce ifade edilmesinin
bu calisma kapsaminda yeterli olacagi diistiniilmektedir.

Avrupa'da yeni bir uluslararasi sistemin olusmasi 1648 tarihli Westfalya Anlas-
masi'na kadar geri gotirtlmekle birlikte (Lee, 2002, s. 129-130) 1789 Fransiz
Devrimi, modern ulus devletin olusum tarihi olarak yeni bir milattir. On besin-
ci yuzyihn ikinci yarisindan itibaren Gutenberg matbaasinin etkisiyle kiiltirel
hayatta, Ronesans ile bilimsel ve sanatsal hayatta, Reformasyon ile dini ha-
yatta, Endustri Devrimi’yle Uretim yapisi ile ekonomik hayatta ve Aydinlanma
ile felsefi-diistinsel hayatta yasanan dénusimlerin kapsamli yeni miicessem
bir siyasal-toplumsal diizene evrildigi tarih olarak Fransiz Devrimi, medya ve
medya ahlaki agisindan da 6nemlidir. Fransiz Devrimi sonrasinda baslayan bu
yeni siyasal-toplumsal yapilanmanin en 6nemli kurumlarindan biri medyadir.
Basili medya olgusunun tarih sahnesine ¢ikmasi olan gazeteciligin sayginlk
kazanmasi, bir meslek olarak kabulii ve siyasal-toplumsal sistemin glic dagi-
liminda erkler siralamasinda dordiinci gli¢ oldugu tartismalari, bu streg ve
sonrasinda yasanmistir. Modern ulus devlet yapilanmasinda elde ettigi ko-
num ve mesruiyet ¢ercevesinde medyanin nasil davranmasi ve is lretmesi
gerektigi konusundaki tartisma ve arayislar bu tarihten itibaren glinimize
kadar varhigini siirdirmektedir. Bu cercevede hem olan hem de olmasi gere-
ken boyutuyla medyanin isleyisini ortaya koyan yaklasimlar, aslinda medya
etigi ve medya-ahlak iliskisini de tartismamiza imkan vermektedir. Normatif
medya kuramlan bashgr altinda tasnif edilen bu yaklasimlar otoriter, liberal,
totaliter, sosyal sorumluluk, gelismeci ve katilimci-demokratik medya kuramlari
olarak besli tasnife tabi tutulmustur (McQuail, 1994, s. 122-132).

Bati Avrupa 6zelinde gazeteciligin ortaya ciktigi ilk ylizyillarda siyasal sis-
temin krallik merkezli islemesini de ortaya koyan totaliter medya kurami,
basta kral olmak Uzere yonetici elitler merkezli bir medya anlayisini ifade
etmektedir. GUnlimuz hakim medya ahlaki tartismalarini da yansitan libe-
ral medya kurami ise Fransiz Devrimi sonrasinda baslayip ikinci Diinya Sa-
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vasi'na kadar etkin olan ve “birakiniz yapsinlar, birakiniz gegsinler” anlayisi
cercevesinde, serbest piyasanin dogal isleyisinde hakikatin ve iyinin ortaya
cikacagini varsaymaktadir. Yirminci ylizyilin birinci yarisinda Bati'da yasanan
fasizm deneyiminden hareketle liberal medya kuraminin revizyonu olarak
da gériilebilecek olan normatif medya kurami ise ikinci Diinya Savasi sonra-
sinda ortaya c¢ikan sosyal sorumluluk kuramidir. 1917 Bolsevik Devrimi son-
rasinda sekillenen Sovyet Rusya 6rneginden hareketle bir ideoloji etrafinda
bitin toplumun sekillendirildigi Glkelerin medya sistemini izah eden kuram
totaliter medya kurami; modernlesme kurami cercevesinde bati disi toplum-
larin siyasi, toplumsal, kiiltlrel ve ekonomik boyutlariyla modernlesmesinde
kitle haberlesme araclarinin rollinii agiklayan kuram ise gelismeci medya ku-
ramidir. Yeni medya ile birlikte ortaya ¢ikan katilimci-demokratik medya ku-
rami da medyaya iliskin normatif bir baska kuramdir. 19. ylzyildan 20. yliz-
yilin ikinci yarisina kadar hakim paradigma olan liberal teori, ikinci dlinya
savasindan sonra etkin olmaya baslayan sosyal sorumluluk kurami, otoriter
ve totaliter normatif medya kuramlari, medyanin siyasal-toplumsal diizen
icerisindeki konumunu, sahip oldugu haklari ve tstlendigi sorumluluklari
da izah eden aciklama cabalaridir. Medya ahlaki tartismalarinda hakim ku-
ramsal cerceve, liberal kuramdir. Sosyal sorumluluk ve katilimci demokratik
medya kuraminda ortaya konulan teorik izahlar da liberal kuramin revizyo-
nu ve devami olarak gorilmektedir. Normatif medya kuramlari olarak yapi-
lan tasnifte ifadesini bulan otoriter, totaliter, gelismeci, sosyal sorumluluk
ve katimci-demokratik medya kuramlarinin timi de yine liberal medya
kuraminin bilgi paradigmasindan ve liberalizmin siyasal-toplumsal diizenin
belirleyici karakteri oldugu Batili teorisyenler tarafindan ortaya konuldugu-
nu belirtmekte fayda var. Bu normatif medya kuramlari arasinda gelismeci
medya kuraminin Bati disi toplumlarin deneyimini izah etmeyi hedefledigini
ve modernlesme kuramindan hareketle tasnife dahil edildigini soylemek ge-
rekir. Tirkiye'de medya ahlaki ile ilgili tartismalar da bu birikimin ve tartisma-
larin birer yansimasi olarak degerlendirildiginde konunun daha net anlasilir
olabilecegi disliniilmektedir.



Tablo 1.

Basinin Dért Kurami
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1956 yilinda Frederick Sibert, Thomas Peterson, Wilbur Schramm’in yayimladigi Four Theories of the Press adli kitapta yer
alan ddrt kurama dair genel bilgiler.

Toplumsal
Otoriter Liberter g Sovyet-Totaliter
Sorumluluk
1688tlen sonra Sovyetler Birligi ve
16 ve 17. yiizyll Ingiltere'de 20. yiizyilda ABD'de d . g.
indilteresi bicimd listirilmisti taelistirimi benzerleri, Naziler
ngilteresi; yaygin bicimde  geligtirilmistir, elistirilmis ve .
Gelisimi g yays g 9 § §W g §,. ? ve [talyanlar
uyarlanmistir ve hald bazi  ABD'de ve diger diger iilkelerde de
. - . tarafindan da
yerlerde uygulanmaktadir. iilkelerde etkili etkili olmustur].
uygulanmustir.
olmustur.
Hegel Felsefesi
) W.E. Hocking'in g .
Milton, Locke ve ve 19. yiizyil Rus
. yazilari, Basin R
. Mill'in yazilan, A diistincesinin,
Monarkin mutlak iktidari ) Ozgiirligii )
Kaynaklar o rasyonalist felsefe . Marksist-
diisiincesi 3 Komisyonu, medya . .
ve dogal haklar ) Leninist-Stalinist
o profesyonelleri ve o
doktrini diisiinceyle
kodlari L
bilegimi
Sovyet-sosyalist
Bilgilendirmek, Bilgilendirmek, : y ) 4
o L sistemin
- e eglendirmek ve eglendirmek ve
Hiik(imet goriisiinii basarisina,
reklam ama asil reklam ama asil §
Amaclan desteklemek ve devlete ) devamliligina ve
) olarak hakikat olarak tartisma ) ,
hizmet etmek . ) ) bilhassa da parti
arayisi ve hiikimeti  ekseninde ¢ogul e
diktatorliigiine
denetlemek olusturmak
destek olmak
Yeterli ekonomik
Medyay! Kraliyet izni ya da benzeri ) Soyleyecek sozii olan e
B ) araclara sahip Parti iiyeleri
Kullanma Hakki izinlere sahip olanlar herkes
olanlar
“serbest fikir
pazarinda Toluluk dérisi Gozetim,
. . Hikiimetizni, lisans “hakikatin” "p . g. §' hiikimetin
Medya Denetimi . R tiiketici etkinligi ve ,
verme, sansiir kendi yoniinii ; ekonomik ve
. . profesyonel etik i
tayin etmesi ve siyasal kararlan
mahkemeler
Onur ve haysiyet "
. N ¥ Ozel haklarin ve Partiilke ve
Iktidardaki politik aygitin ~ kinai yayn, ) o
Yasaklar L ) , hayati toplumsal amaclarina yonelik
elestirisi miistehcenlik, savas o .
. cikarlarin ihlali elestiri
kiskirticaiigi
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Hiikimet kamu
" ararini garantilemek
Sahiplik Ozel ya da kamu(sal) Temel olarak 6zel yararintg I ) Kamu(sal)
zorunda kalmadig
siirece ozel
Medya toplumsal Devlet
luluk islevini iilkiyetind
Dogrudan kontrol altinda ~ Hiikdmet oMLk evin mye |.n ¢
.. . o . karsilamali; ve devletin siki
Digerlerinden olmasa bile hiik{imet denetiminin ve . o
) L N karsilayamadigi kontroliindeki
Farki siyasalanini etkinlestirme ~ toplumun diger
araa ihtiyaclarinin araci durumlarda medya alkca
ot bu noksanlik devletin bir
giderilmelidir. parcasidir.

Kaynak: Sibert, Peterson ve Schramm, 1963, s. 7'den aktaran Tas, 2012, s. 104.

Tablo halinde Sibert ve arkadaslarinin Basinin Dort Kurami adli 1956 tarihli ¢a-
lismasinda formiile edilen bu dért medya kuramina ek olarak 1983 yilinda
Dennis Mcquail'in katkisiyla literatiire gelismeci medya kurami ve katilimci
demokratik medya kurami adiyla iki normatif medya kurami daha eklenmistir.
Gelismeci medya kurami; ekonomik, toplumsal, kilttrel ve siyasi boyutlariyla
ulusal gelismislik gorevi, kiiltlrel ve enformasyonel otonominin saglanmasi,
demokrasi icin medyayi destekleme ve diger gelisen Ulkelerle dayanisma gibi
unsurlari barindirmaktadir. Katiimci demokratik medya kurami ise kamu veya
Ozel sektorin tekelinde bulunan geleneksel medyanin belirleyiciligine getiri-
len elestirilerin artisi ve yeni medyanin gelismesiyle liberal medya kuraminin
bir tir revizyonudur. Yayinci kurumlarin merkezilesmesi ve buirokratiklesme-
ye yol agmasina ve kitle toplumuna tepki olarak liberal ve sosyal sorumluluk
kuramlarinin ortaya koydugu cercevenin aksine halkin midahalesinin mes-
rulugunu saglama, hatta gercek bagimsizligi getirecek olan kollektif sahiplik,
katihm ve kanaatlerin cesitliligini savunur (McQuiail, 1994, s. 131-132).

Normatif medya kuramlari, medyanin toplumdaki rolii ve islevi, hak ve sorumlu-
luklari noktasindaki hem hukuki hem de ahlaki normlari belirlemede makro bir
cerceve sunmaktadir. Ozellikle de medya ahlaki tartismalarinda ve bu cercevede
ortaya konulan mesleki normlarin belirlenmesinde sézi edilen kuramsal caba-
lar ve arayislar 5nemlidir, hatta belirleyici etkiye sahip oldugu da séylenebilir.

Medya Ahlaki: Hedefler ve Prensipler

Medya-toplum iligkisi ve siyasal-toplumsal diizen icerisinde medyanin ko-
numu tartismalarinda makro izah ¢abalari ve is yapma pratiginin genel cer-
cevesini belirlemesiyle ilgili Gzerinde durdugumuz bu kuramsal birikimden
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beslenmekle birlikte medya ahlakini somutlastirdigimizda, gazetecilik mes-
lek orgutlerinin belirledigi ve ilan ettigi ilkeler karsimiza ¢ikmaktadir. Cesitli
meslek 6rgitlerinin 20. ylizyilin baslarindan bu yana ilan ettigi bazi meslek
ilkeleri/beyannameler ve cerceve metinler olmakla birlikte Birlesmis Milletler
Egitim Bilim Kiiltir Orgiitiiniin (UNESCO) yaptigi calisma referans noktasi ola-
rak alinabilir. Bir genelleme yapmanin zorluguna ragmen MacBridge Komis-
yonu meslek ahlak yasalarinin su hedeflere yonelmesi gerektigini belirtmistir:

i. Tuketiciyi (okuyuculan, dinleyicileri, izleyicileri ya da genelde kamuoyu-
nu) [korumak ve etkilemek],

ii. Calisan gazeteciyi, yayincly ya da haber ve goruslerin toplanmasi, yazil-
masi, hazirlanmasi ve sunulmasiyla dogrudan iliskili 6teki kisileri korumak
ve etkilemek,

iii. Basilan ve yayimlanan seylerin yasal sorumlulugunu alan yayin midirleri
ve oteki kisilere yol gostermek,

iv. Kitle iletisim araclarinin herhangi bir 6zel etkinlik bicimi Gizerinde mutlak
bir kontrol konumunda bulunan isverenlerin, hissedarlarin ve hiikimetin
sorumluluklarini tanimlamak,

v. lletisim araclarinda hizmet satin alan reklamci ve 6tekilerin durumuna da
dedinmek (MacBride, 1993, s. 272).

Genel anlamda meslek ahlak ilkeleri, hukuk yasalarinda yer almayan ancak
mesleki etkinlik agisindan énemli olan uygulamalarla ilgili yikiumlulukleri ve
kurallari icinde bulundurmalari nedeniyle, meslek tyelerine rehberlik eden
ancak baglayici olmayan yapisal bir 6zellige sahiptirler (Ozgen, 1998, s. 51).
Tarihsel bir konumlandirmaya gidilecek olursa 20. yuzyilin ilk yarisinda mes-
lek 6rgutleri yoluyla gazetecilik etiginin kurumsallagsmaya basladigi yillar (Tas,
2012, s. 75) oldugu genel kabul goren bir tespittir. Medya etidi ile ilgili tartis-
malarda ortaya ¢ikan sorunlarin basinda sansasyonalizm, sahtekarlik gelmek-
teydi. Buna ek olarak kisisel skandallar, 6dulli dovislerin soylentileri, cina-
yetler, kundaklama ve intihar haberleriyle dolu gazete sayfalarindan dolayi
gazetelerin okuyuculari ayartan yayinlarinin da elestiri konusu oldugu gordil-
mektedir. Okuyucularin ayartilmasi olarak yapilan elestiri, kiilttirin tamamen
kotulesmesinin medyayla iliskilendirilmesiyle dusunildiginde elestirinin
odaklandigi hususlar daha da netlesmis olmaktadir.

Basindan medyaya gecis evresi olarak gorilebilecek 20. ylzyiln ilk ceyregin-

de sektorde yasanan bliylime’, basina yonelik getirilen elestirilerin artmasina
paralel olarak basinin ahlaki zayifiginin kabul edilmesi; etik kodlarin hayata

7  Buna iliskin bir gosterge olarak 1900'den 1930’lara nifusun blyime orani %62 iken
gazetelerin dagitimindaki blyime oraninin %260 ulasmasini verebiliriz.
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gecirilmesi ve mesleki egitimin gelistiriimesiyle gazetecilik uygulamalarint iyi-
lestirme konusundaki ¢cabalar bu donemde ortaya ¢cikmistir. ABD'de ilk gaze-
tecilik okullarinin agilmasiyla etik konusu da ders olarak mifredata girmistir.
1915 yilinda gazetecilik etigi dersinin Indiana, Kansas, Kansas State, Missouri,
Montana, Oklahoma, Oregon, Washington (iniversiteleri tarafindan okutuldu-
gu bilinmektedir. Ayni donemde diger Amerikan Universitelerinde de gaze-
tecilik tarihi ve hukuku Uzerindeki derslerde etik konusu islenmekteydi. Ga-
zetecilik etigiyle ilgili yayimlanan ilk kitaplarin da bu dénemde ortaya c¢iktigi
gorilmektedir.®

Etik kodlar, 20. ylizyilhin baslarinda gazetecilere gelen elestirilere bir cevap ve
mesleklerini en iyi yapma anlamina geliyordu. Gazetecilerin ilk etik kodlari/
ilkeleri, 1910 yilinda William E. Miller tarafindan yazildi ve Kansas Editorler
Dernegince (Kansas Editorial Association) uygulamaya konuldu. Reklam poli-
tikalan ve habercilikle ilgili cagrilari iceren bu ilk etik kodlar, reklamlarin agik/
dogdru ve adil (fair) olmalari, haberlerin ise durist, hakkaniyetli (just) ve tatmin
edici (decent) olmalari yoniinde cagriyi iceriyordu. Kansas Editorler Derne-
ginden sonra hem eyalet gazeteci dernekleri hem de tekil gazeteler 1910 ve
1920'ler boyunca etik kodlar ilan ettiler ve uygulamaya koydular. Eyalet gaze-
teci derneklerinin étesinde 1923 yilinda Gazetecilik ilkeleri, Amerikan Gazete
Editorleri Cemiyetinin yillik toplantisinda ilan edildi ve uygulamaya konuldu.
Sorumluluk, 6zgirlik, bagimsizlik, diristlik, dogruluk, tarafsizlik, kurallara
saygl, nezaket gibi degerler 1926 yilinda Profesyonel Gazeteciler Cemiyeti ta-
rafindan meslek ilkelerine dahil edildi ve gazeteler, basin dernekleri bunlari
ilkelerine ve yazacaklari ilke metinlerine uyarladilar.

1920'lerden bu yana cesitli gazetecilik etik ilkeleri ve beyannameleri olmasina
ragmen McQuail (1994, s. 126) bu ilkelerin habercilikle ilgili birkag¢ maddeyle
sinirlandirilabilecegini belirtmektedir:

i. Hakikat ve dogruluk,

ii. Tarafsizlk ve durustluk,

iii. Bireyin 6zel hayatina saygi,

iv. Elde edilmis cikarlardan bagimsizlik,

v. Toplumsal ve kamusal Griinlere karsi sorumluluk duyma,
vi. Hukuka saygi,

vii. Ahlakiincelik ve begeni.

8 1924'te Kansas State Universitesinden Nelson Crawford tarafindan yazilan The Ethics
of Journalism (Kansas State University) ve Notre Dame Universitesinden Thomas A.
Lahey tarafindan yazilan The Morals of Newspaper adli kitaplari bu noktada zikretmek
mumkuinddr.
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Hedefler ve temel prensipler tizerinden medya ahlakinin ¢ercevesini Bati'nin
tarihi deneyimi, ilk 6rnekler ve kire dlgeginde temsil degeri olmasi dolayisiyla
BM Uzerinde ortaya koyduktan sonra Tiirkiye'nin bu yéndeki tecriibesi izerin-
de durmak; hem butinsellik hem de glinimuz Turkiye'sinde medya ahlakinin
islevini gormek acisindan énemlidir.

Turkiye'de Medya Ahlakinin Kaynaklan ve
Gelisimi

Medya tarihimizin ilk yayinlarinin metinlerinden ve bu alandaki ilk akademik
calismada medyaya modernlesme siirecimiz icinde bicilen rol ve bu alanda-
ki profesyonellerin kendisini nerede gordigiine iliskin cerceve, Turkiye'deki
medya meslek ilkelerini ve is pratigini de biyik oranda belirlemistir. Moder-
nlesme cabalarinin merkezinde “development” kavramiyla ifadesini bulan
kalkinma, gelisme ve medeni milletlerin seviyesine ve hatta muasir medeni-
yetlerin Gstline ¢ikma hedefi olmustur. Modernlesme tecriibemizin de yapisal
karakterini yansitan bu anlayis, dogal olarak 6ncelikle medyanin varlik bulma-
si ve bliyimesinde de en 6nemli saik olarak belirleyici olmustur.

Tanpinar'in (1997, s. 64) ifadesiyle Tanzimat'la birlikte resmi program olarak
ilan edilen “Avrupalilasma”nin, modernlesme tarihimizin ana unsurlarinin be-
lirleyicisi oldugu gibi medya alanindaki gelismeler, tartismalar ve konumuz
Ozelinde medya ahlaki alanindaki ¢abalari da belirledigi soylenebilir. Tiirki-
ye'nin modernlesme tarihinin bu cercevede dénemlendirilmesi yapildiginda
dort asamadan s6z etmek mimkiindir: Tanzimat Dénemi (1839-1876), Mes-
rutiyet Donemi (1876-1922), Cumhuriyet Donemi-Tek Parti Donemi (1923-
1946) ve Cumhuriyet Donemi-Cok Partili Donem (1946-). Bu donemler ayni
zamanda siyasal-toplumsal yapilanmamizda medyanin konumu ve meslek
ilkelerini de konusmamiza imkan vermektedir. Osmanli modernlesmesi do-
nemlerini kapsayan Tanzimat ve Mesrutiyet donemleri, devletin varligini sir-
diirmesi ve yeniden yapilanmasi cercevesinde yurtilen ¢abalarin bir parcasi
olarak medya, zamanin ruhunu kavrama ve olup biteni hakkiyla bilme, maarif
ve mektep, selamet-i vatan gibi terkip ve kavramlar merkezinde konumlandi-
nimistir. imparatorluktan ulus devlete gecis olan cumhuriyet dénemi Tiirki-
ye'sinin tek parti yonetiminde ise medya, uluslasma siirecinin onemli arag-
larindan birisi olarak konumlandirilmis ve islev gérmistdr. Yeni siyasal-top-
lumsal 6rglitlenmenin ideolojik aygitlarindan birisi ve liyeligi zorunlu olan bir
meslek kurulusunun onayiyla meslegin icra edilebilecegi bir mesleki pratik
ortaya konulmustur. Cok partili siyasal hayata gecisle birlikte ise demokrasi,
kamuoyu ve dordiinci kuvvet nitelemeleriyle birlikte modernlesme kurami
cercevesinde, planli kalkinmanin ve gelismenin araglarindan birisi olarak ko-
numlandirilan bir medya vardir. Cok partili siyasal hayata geciste medyanin
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hem mesleki ilkelerinin belirlenmesinde, buna yonelik 6z denetim yapilari-
nin ortaya ¢ikisinda hem de is pratiginin belirlenmesinde en 6nemli unsur ise
Turkiye'deki toplusal orgitlenmenin ana giic merkezleridir. Bunun basinda
da askerin sisteme darbe ve muhtira yollariyla midahalesi gelmektedir. Cok
partili siyasal hayata gecisin karsi devrim olarak goériilmesi ve “karsi devrimi”n
puskurtulmesi harekati olarak goriilen 1960'dan itibaren her on yilda bir aske-
rin sisteme mudahalesi medyanin sistem icindeki konumunu ve meslek ilke-
lerini de belirlemistir. Onun igindir ki 27 Mayis Askeri Darbesi, medya ve ileti-
simle ilgili bircok calismada darbe degil 27 Mayis Devrimi olarak gegmekte ve
sahiplenilmektedir. Tlirkiye'de ayni zamanda medya ve iletisim egitiminin de
Universiteler blinyesinde basladigi, medyaya iliskin sistematik bilgi Gretimi-
nin yogunlastigi bu donemi de soguk savas donemi (1945-1990) ve soguk sa-
vas sonrasi donem (1990-) olarak ikiye ayirmak Tirkiye'de medyanin donisg,
gelisimi ve meslek ilkelerinin tartisilmasi ve anlasiimasi agisindan 6nemlidir.

Medya ahlakini, medyanin tarihsel deneyiminin bir sonucu olarak ¢esitli orga-
nizasyonlarin catisi altinda biraraya gelen medya profesyonellerinin ve aka-
demik camianin ortaya koydugu yaklasimlar, ilkeler ve bir is pratiginin kural-
lari ile kuramsal yaklagimlari kapsayacak sekilde ele almak mumkiindr. Bunu
Turkiye'ye uyarladigimizda ise karsimiza yiz yili asan bir birikim ¢cikmaktadir.

Medya ahlaki kavraminin tekabul ettigi asil alanin en 6nemli kaynagi mes-
lek profesyonellerinin girisimleridir. Bu ¢ercevede mesleki orgiitlenmelere
dair anilmasi gereken ilk adim, ikinci Mesrutiyet'in ilaniyla baslamis olan ve
Cemiyet-i Matbuat-1 Osmaniye adiyla 30 Temmuz 1908 (17 Temmuz 1324)de
ortaya ¢ikan Osmanli gazetecilerinin ilk sivil mesleki organizasyonunu kurma
girisimidir.?

Tuzlk hazirlanmasina ragmen 6ngorulen kararlar ve organlar teskil edileme-
digi icin bir hazirlik olarak kalan cemiyet, 1917 yilinda kurulmustur. Bu tarih-
te cemiyetin kurulma cabasinin Avrupa'daki gazeteci 6rgitlerinin muhatap
arayisindaki taleplerinin etkili ve belirleyici oldugunu hatirlamak gerekir. Ce-
miyetin adi daha sonra yasayla 1920'de Tiirk Matbuat Cemiyetine ¢evrilmis,
1923'ten sonra Matbuat Cemiyeti, 1930'da istanbul Matbuat Cemiyeti adiyla fa-
aliyet gostermis ve 1935'te Basin Kurumu adini almistir. 1938 yilinda tyeligin
zorunlu oldugu ve uye olmayanin gazetecilik yapamadigi Basin Birligi kurul-
mustur. Cok partili siyasal hayata gecis stirecinde bu birlik lagvedilerek yerine
meslek mensuplar tarafindan 10 Haziran 1946 yilinda Gazeteciler Cemiyeti
kurulmustur (Aydeniz, 2011, s. 155).

Basin meslek ilkeleri ve basin ahlaki agisindan 6nemli olan Cemiyet-i Matbuati
Osmaniyenin tlztgiinde yer alan bazi hususlar, medya profesyonelleri tara-

9  Dernegin kurulusu ve dénemindeki cesitli yankilar hakkinda bk. Aydin (2010).



02 DENETIM IMKANI OLARAK MEDYA AHLAKI

findan medya ahlaki noktasinda ortaya konulan Tirkiye'deki ilk metin olmasi
agisindan ayrica 6nemlidir. Cemiyetin amag ve gorevleri sayilirken meslek 6r-
gltl olarak dernegin hilkimet nezdinde resmi taninirligini saglamak, basinla
ilgili yargilamalarda dernegin bilirkisi heyeti olarak kabul edilmesi, matbuatin
gorev ve sorumlulugunun belirlenmesi (serbesti-i efkar, menafi-i vatan, adab-
umumiyeti temine hadim bir yol takip etmeleri, “selamet-i vatan”fikr-i mukad-
desi etrafinda ittihat eylemek), uluslararasi muadilleriyle iliski kurmak ve mes-
lek dayanismasi baglaminda sektordeki aktorler arasindaki iliski ve is birliginin
arttirlmasi seklinde bes maddede dernegin kurulus amaci ifade edilebilir.

Medya ahlaki agisindan 6nemli olan, meslek profesyonellerinin ilan ettigi ilk
ilkeler arasinda ise sunlar yer almaktadir: Santaj yapmamak, kabih elfaz (cirkin
sozler) ve adab-1 umumiyeye miinafi davranmamak, yabancilarin ve Osmanl
vatandaslarinin haysiyetini kirmamak, izzet-i nefslerini yaralamayacak sekilde
yayin yapma ilkeleri belirlenmistir. Bu ilkelerin belirlenmesiyle yetinilmemis;
kural ihlali yapanlara cesitli mieyyidelerin uygulanacag: da karara baglan-
mistir. Bu boyutuyla Cemiyet-i Matbuat-1 Osmaniyenin tiiziigiinde yer alan
bu hikimler ve stire¢ yonetimi diizenlemesi, ilk 6z denetim mekanizmasinin
Turkiye'de kurulma cabasi olarak da gorilebilir. Tizigln 14. maddesinde be-
lirlenen yayin ilkeleri ic madde ile s0yle diizenlenmistir (Aydin, 2010, s. 569):

Madde 14 - Cemiyet-i Matbuat-1 Osmaniye’ye dahil olan gazeteler ati-
deki vezaifle

mukellef bulunacaklardir.

Evvela- Gazeteler santaj yapmayacaktir.

Saniyen- Gazeteler kabih elfaz (cirkin s6zler) ve imadan ve adab-1 umu-
miyeye

munafi (aykir) miinderecatdan miicanebet (sakinma) edecektir.
Salisen— Ecnebi devletlerden veya anasir-1 Osmaniye'den birinin haysi-
yetini kesr

(kirma) ve izzet-i nefsini certhadar (yaralayici) edecek yolda nesriyatta
bulunmayacaktir.

Uygulama imkani yakalanmamis olsa da modernlesme deneyimimiz icerisin-
de medya ile ilgili mesleki girisimle ortaya konulan ilkelerin uygulanabilirli-
gine dair bir takip ve denetim dngdrmesi itibariyla Tiirkiye'deki 6z denetimin
ilk uygulamasi olarak bu dernek ve tiiziik 5nemlidir. Ancak Tiirkiye'de gercek
anlamiyla bir 6z denetim uygulamasinin ancak 1960’larda Basin Seref Divani
ile hayata gecirildigini sdyleyebiliriz.

Yukarida deginilen normatif medya kuramlarindan sosyal sorumluluk kurami-
nin ortaya cikis siirecinde yiiriitiilen calismalar kapsaminda, Basin Ozgirligii
Komisyonu 1945 yilinda Tiirkiye'ye gelir. Colombia Universitesi Rektérii Robert
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Maynand Hutchins'in basinda oldugu komisyon Tirkiye'deki medya temsilci-
leriyle de goriisiir. Medyanin sistem icin sorumluluklari, haklar ve is yapma
pratigi ile ilgili temel bir cerceve hazirh@i yapan Basin Ozgiirligii Komisyonu
tyelerinin buraya gelmesiyle ortaya cikan etkilesim, 1950 yilinda istanbul
Universitesi biinyesinde egitime baslayan Gazetecilik Enstitiisii kapsaminda-
ki calismalarda basin ahlakinin ders ve seminer konusu olarak Tiirk medyasi-
nin glindemine girmesi, medya ahlakinin Turkiye'deki izlerini takip agisindan
onemlidir. Ancak bir meslek 6rgitiiniin 6nciliginde bu alanda yapilan ilk
calisma 27 Mayis Darbesi'nin hemen ardindan istanbul Gazeteciler Cemiyetinin
onclliginde darbeye sahip ¢ikmanin bir ¢cabasi olarak da ortaya ¢ikan Basin
Seref Divani deneyimidir. Basin calisani gazetecilerin uymayi kabul ettikleri,
ancak yasal dayanagi olmayan bir anlasma metni durumunda olan Basin Ahlak
Yasasi'ni uygulamak icin bir 6z denetim mekanizmasi olarak 24 Temmuz 1960
tarihinde Basin Seref Divani kurulmustur. Fazla uzun 6mirli olmayan bu yap,
1967 tarihinde islevsiz kalarak bir nevi kendi kendisini feshetmistir.

Basin Seref Divani, Uluslararasi Basin Enstitsiiniin isvecli Baskani Allan Her-
nelius'un da dnerisiyle, isvec’'te 1916 yilinda kurulan Basin Konseyi érnek
alinarak hazirlanan Basin Ahlak Yasasi ve bu yasayi uygulacak olan Divan'in
calisma statlisi 24 Temmuz 1960 tarihinde baslayarak yirtrlige konmustur
(Ozgen, 2002, s. 175). Basin Seref Divani Taahhiitnamesi 132 basin ve mes-
lek kurulusu tarafindan kabul edilmistir. Bu yapilanmanin 27 Mayis ihtilali'ni
yapan Milli Birlik Komitesi tarafindan ve darbenin hemen ardindan gergek-
lestirilmis olmasi, ironik oldugu kadar bu alana iliskin cabalarda alan disi fak-
torlerin belirleyiciligini de ortaya koymaktadir. Gazeteciler Cemiyeti Baskani
Burhan Felek’in agilis konusmasinin ardindan Milli Birlik Komitesi tyelerinden
Yzb. Numan Esin MBK'nin destegini soyle agiklamistir:

Biz sizlere stikran borg¢luyuz, sizler hirriyet miicadelesinin dnderligini yaptigi-
niz gibi, ahlak savasinda da 6nderlik yapmak tizere ilk adimi atmis bulunuyor-
sunuz. Sizin yaptiginiz bu énderlik sayesinde halk arasinda da ahlak ve kendi
kendini kontrol yayilarak yerlesecektir (Ozgen, 2002, s. 176).

Meslek mensuplarinin biraraya gelerek hazirladiklari ilk caba olan Basin Ahlak
Yasasi ve bunun yiritilmesi icin kurulan orgiitlenme olan Basin Seref Divani-
nin, Milli Birlik Komitesinin tesvik ve destedi ile kuruldugu g6z 6niinde bulun-
duruldugunda medya ahlakinin kaynaklari ve mesruiyet zeminlerinin basta
asker olmak tizere Turkiye'nin modernlesme deneyimi cercevesinde 6zellikle
radikal bir sekilde modernist paradigmayi yuriten aktorleriyle iliskisi daha
net gorilebilecektir.

Medya ahlakinin kaynaklarindan birisi olan ve analiz unsuru olarak kullanila-
bilecek Basin Ahlak Yasasi Taahhiitnamesi, basini demokrasinin temel unsuru
olarak gérmekte, basin hiirriyetinin topluma ve demokratik diizene en yararh
bir yolda islemesini saglamak Uzere yola ¢iktigini ifade etmektedir:
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Hurriyete liyakatin basta gelen sartinin, hiirriyet icinde kendi kendini kontrol
edebilmek olduguna inanan asagida yazih Turk Basin Muesseseleri demok-
rasinin temel unsurlarindan olan basin hirriyetinin topluma ve demokratik
diizene en yararl bir yolda islemesini saglamak Uzere tesbit ettikleri Ahlak
Yasasina ve bu yasay ylritmekle gorevli “Basin Seref Divani’nin kararlarina
uymay! kabul ve taahhit ederler (Ozgen, 2002, s. 238).

Gazeteciler Cemiyeti Baskani Burhan Felek'in girisimiyle 27 Mayis Darbesi'ni
yapan Milli Birlik Komitesinin talepleri ve hedefleri dogrultusunda basinin
gonuli olarak konum almasi ve ¢alismasi noktasindaki girisimiyle hayata ge-
cirilen Basin Seref Divaninin uygulamasini takip edecegdi Basin Ahlak Yasasi,
Uluslararasi Basin Enstitlisiinlin onciliginde hazirlanmistir. Her ne kadar
demokratik diizene vurgu yapilmis ve gazeteciligin “bir amme musessesi”'®
olarak goriildiigi ifade edilmisse de darbe siirecinin bir parcasi olarak MBK
tarafindan tesvik edilmis, desteklenmis ve kurulmustur (Ozgen, 2002, s. 239).

Dokuz maddelik Basin Ahlaki Yasasi'nin ardindan, Turkiye'de basin ahlaki ko-
nusunda kabul edilmis bir baska yazili belge ise Uluslararasi Basin Enstitisii
(IPI) tarafindan onaylanmis olan ve lilkemizde de 14 Subat 1972 tarihinde Ga-
zeteciler Cemiyeti Genel Kurulu'nda kabul edilen Gazetecilerin Basin Ahlak Ku-
rallari adini tasiyan ilkelerdir. (Ozgen, 2002, s. 186). Bir bagka 6nemli metin ise
meslek mensuplarinin disinda akademisyenlerin de katkilariyla 21 Aralik 1975
tarihinde istanbul Universitesinde yapilan ikinci Basin Kurultayr'na Basinin G-
rev ve Sorumluluklar Komisyonu tarafindan sunulan bir komisyon raporudur
(Aydeniz, 20011, s. 156). Basin Konseyinin 6 Subat 1988 tarihinde ilaniyla im-
zalanan ve kabul edilen Basin Konseyi S6zlesmesi ve 16 maddelik Basin Meslek
ilkeleri diger dnemli bir metindir. Basin Konseyi bu ilkelerin uygulanabilirligini
takip acisindan bir 6z denetim mekanizmasi olarak ¢alismalarini dar alanda
da olsa halen strdirmektedir. Konsey'in varolus amaci Basin Konseyi Sozles-
mesi’nin birinci maddesinde soyle ifade edilmektedir:

Madde-1- Ozgiirliik¢ii bir demokratik sistemin temel tasi olan, halkin
gercekleri 6grenme hakkini savunmak; 6zgiir ve sorumlu bir basini ya-
samimizin ayrilmaz bir parcasi yapmak; basinin ve basin mensuplarinin,
meslek uygulamalarini, 6zgiir ve saygin bir basindan beklenecek di-
zeyde slrdurmelerine yardimci olmak lizere, bu amaclari Basin Meslek
ilkeleri seklinde diizenleyip benimseyen gazetecilerin imzaladiklari bu
sdzlesmeyle bir Basin Konseyi kurulmustur (Ozgen, 2002, s. 197).

10 Basin Ahlak Yasasinin ilk maddesinde bunu gormek mimkiinddir:
“Bir amme mdiessesi olan gazetecilik meslegi, bu meslegin disinda kalan 6zel veya ahlaka ay-
kirt maksat ve menfaatlere alet edilemez ve amme menfaatine zarar verici bir sekilde kullani-
lamaz..."” (Ozgen, 2002, s. 239).
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En kapsamli ve yaygin olarak kabul edildigi sOylenebilecek meslek ilkeleri
metni Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti tarafindan hazirlanan ve 18 Kasim 1998 yi-
linda ilan edilen Tiirkiye Gazeteciler Hak ve Sorumluluk Bildirgesi'dir. Bu ilkelerin
uygulanabilirligini takip ve denetim icin de Basin Senatosu ve Meslek llkelerini
izleme Komitesi olusturulmustur.

Meslek orgtitii diizeyinde Cagdas Gazeteciler Derneginin ilan ettigi Cagdas Ga-
zeteciler Dernediilkeleri (CGD, 2011) ve Medya Dernegi tarafindan Ocak 2011'de
ilan edilen Tiirkiyeli Gazeteciler icin Etik ilkeler metinleri, meslek ilkeleri ve etik
bildirgeler kategorisinde ortaya konulan diger 6nemli ¢calismalardir. Son ola-
rak Anadolu Ajansi Yonetim Kurulu Baskani’nin dénem baskanligini yiirdittigu
Asya Pasifik Haber Ajanslari Birliginin (OANA) 15 Aralik 2011 tarihinde ilan ettigi
altt maddelik etik ilkeler bildirgesi, kurumsal diizeyde bir medya kurulusunu bag-
lamasi agisindan hatirlanmasi gereken yeni bir gelisme olarak kaydedilmelidir.

Hak ve Sorumluluk Cercevesinde Tiirkiye'de Medya Ahlak

Habercilik ilkeleriyle ilgili ortaya konulabilecek sorun alanlari ve norm belirle-
me meselesinin 6ne ¢cikan unsurlarini McQuail'in (1994, s. 126) derlemesi ve
tespitiyle, “hakikat ve dogruluk, tarafsizlik ve diristliik, bireyin 6zel hayatina
saygl, elde edilmis cikarlardan bagimsizlik, toplumsal ve kamusal Urlinlere
karsi sorumluluk duyma, hukuka saygi ve ahlaki incelik ve begeni” seklinde
sinirlandirlabilecegine yukarida deginmistik.

Turkiye'deki ilk meslek ilkelerini ortaya koyan 1908 Cemiyet-i Matbuat-1 Os-
maniyenin tlziglnde yer alan sorun alanlari ise gazeteler araciligiyla santaj
yapilmasi, hakareti de dahil ederek cirkin sozler (kabih elfaz), genel ahlaka
aykirilik (adab-1 umumiyeye muinafi), kisinin haysiyetini kirma ve izzeti nefsini
yaralama (birinin haysiyetini kesr ve izzet-i nefsini cerihadar) seklinde ortaya
konulmus ve bu yonde yayinlarin yapilmamasinin ilkesel olarak ilan edildigini
belirtmistik.

Glnlimiz Tirkiye'si ve medyasini dikkate alarak medya profesyonellerinin
is sureclerinde uyulmasi gereken prensipler ve ahlaki cerceve noktasinda
ise Turkiye Gazeteciler Cemiyeti (TGC) tarafindan 3 Kasim 1998 yilinda kabul
edilen Tiirkiye Gazetecileri Hak ve Sorumluluk Bildirgesi'ne'" muracaat ederek
sorun alanlarini da ifade ederek buna yonelik ¢6ziim 6nerilerini yani dogru
davranis kodlarini ifade etmis olacagiz. TGC'nin bu bildirgesi ise hak ve so-
rumluluklar cercevesinde gazetecilik meslek pratigine iliskin ortaya konulan
tespitler ve ilkeleri icermektedir. Simdiye kadarki calismalarda ortaya konul-
mus en kapsamli ve temsil degeri olan bir meslek kurulusu tarafindan orta-

11 Bu bildirgenin tam metni icin bk. Turkiye Gazeteciler Cemiyeti ([TGC], t.y.).
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ya konulmus bir metin olmasi dolayisiyla 6nemlidir. Bu &nemine binaen ve
Turkiye'deki medyayi ve medya profesyonellerini dikkate alarak Tiirkiye'de bu
meslek calisanlari tarafindan kaleme alinan ve ilan edilen bu metin, medya
ahlaki noktasinda temel prensiplere, yapilmasi ve yapilmamasi gerekenlere
dair bir cerceve cizmemize imkan verecektir.

Bircok benzer metinde oldugu gibi meslek ahlakinin belirlendigi vaya belir-
tildigi calismalarda 6ncelikli olarak o meslegin ve meslek erbabinin bir tanimi
ve kim oldugu ortaya konulmaktadir. Simdiye kadar yapilan kuramsal ve ta-
rihsel aciklamalarda da 6ncelikli dayanak noktasinin meslegin ne oldugu ve
meslek profesyonelinin kim oldugunu sdyleyebiliriz. Bu ¢ercevede de bildirge
oncelikle gazetecinin tanimini yapar, sonra gazetecinin temel haklarini belirler
ve medya ahlakinin asil belirleyici kriterleri olan gazetecinin sorumluluklarini
ortaya koyar. Gazeteci, diizenli bir sekilde herhangi bir medya tiirii ve organi-
zasyonunda kadrolu, s6zlesmeli ya da telif karsiligi, haber alma, isleme, iletme
veya gorus, fikir belirtme gorevi Gistlenen ve asil isi ile baslica gecim kaynagi bu
olan, calistigi isletme ile ilgili yasalar karsisindaki konumu bu tanima uyandir.
Bu gazeteci tanimindan hareketle haklar ve sorumluluk bildirgesi temellendi-
rilmistir. Gazeteciligi diger ticari faaliyetlerden ayiran ve meslek ahlakinin en
onemli temeli sayilan unsur ise “Bilgi ve haber ile 6zgiir dislince, herhangi bir
ticari mal ve hizmetten farklh olarak toplumsal bir nitelik tasir.” ilkesidir.

Bildirge'de belirlenen meslek ilkelerinin muhataplari haber Gretim siirecinde
yer alan medya profesyonelleri/gazeteciler, medya sahipligi (patronaj) ve kamu
otoriteleridir.

Bildirge'de gazeteciligin haklarinin, modern bireyin haber alma hakki ve ifa-
de 6zglrliglinin temeli olarak goriilmesi, mesleki konumlandirma agisindan
onemlidir. Meslek ilkeleri ise bir 6z denetim faaliyeti olarak gorilir ve bu 6z
denetimin asil degerlendirme mercinin ise kisilerin vicdanlari oldugu vurgu-
lanmaktadir. Ticari bir faaliyet olmasina ragmen gazeteciligin “kamusal yarar”
basta olmak lizere belli bazi ilkelerle mukayyet olarak calismasinin esas daya-
nadi ise normatif medya kuramlari dikkate alindiginda liberal, sosyal sorum-
luluk, katilimci-demokratik ve gelismeci medya kuramlarinin izlerinin birlikte
dikkate alinmasidir. Bu cerceveden hareketle herkesin bilgi edinme ve haber
alma, 6zgir disiince, ifade ve serbest elestiri haklarina sahip oldugu ve hak-
kin kullanilmasinin baslica yolu olarak basin ve yayin 6zguirliginin temel
insan haklarindan sayildigi ifade edilmektedir. Medyanin siyasal-toplumsal
diizen icerisindeki konumunu da ortaya koyan en 6nemli dayanak da mesru-
iyetin halka dayali oldugu bir sistemde s6z konusu haklarin “demokratik hu-
kuk devletinde anayasal giivence altinda olma” esasidir.

Medya sahipligi ile ilgili ilkeler ve ¢erceveler, medya ahlaki kapsaminda belirle-
nen prensiplere uygun olarak gazetecilerin islerini yapabilmelerini teminiyle il-
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gilidir. S6z konusu meslek ilkelerinin ti¢ muhatabindan biri olarak medya sahip-
ligi (patronaj) ile ilgili temel ilkeleri iki maddede toplayabiliriz. Birinci ilke hukuk
diizeni icerisinde gazetecilere taninan haklardan gazetecilerin yararlandiriimasi
iken; ikinci ilke ise gazetecilerin icerik Uretim siirecini belirleyen, etkileyen karar-
lardan haberdar edilmesi ve karar alma sireclerine dahil edilmesidir.'?

Bildirge’nin (i muhatabindan bir digeri yani asil icerik lireticisi olan gazeteci
ile ilgili yasanan temel sorunlar ve buna iliskin ortaya konulan dogru davranis
kodlari tespit edilmistir. Bu dogru davranis kodlarinin gazeteci icin ortaya ko-
nulan sorumluluk cergevesinde belirlendigini belirtmek gerekir. Gazetecinin
haklari sorumluluklariyla dogru orantilidir. Modern toplumda medyanin sahip
oldugu konuma paralel olarak elde ettigi haklar ile buna uygun sorumluluklar
medya ahlaki tartismalarinda en énemli unsurlardir. Medyanin sorumlulugu-
nu ortaya koyan ve kendisine mesruiyet saglayan en dnemli unsur, medya
6zgurligunun halkin dogru haber alma, bilgi edinme hakki adina verilmis ol-
dugu ve bunun dirust bicimde kullanmasinin esas oldugudur. Bu amacla da
medya profesyoneli her tiirlii sansir ve otosanstiirle miicadele etmeli ve halki
da bu yonde bilgilendirmelidir.

Medya ahlaki literattirli tartismalar cercevesinde yukarida deginildigi gibi ice-
rik Ureticisi ana aktor olarak gazeteciyle sinirli bir ahlaki anlayis ve dogru dav-
ranis beklemek, alanin en biyik sorunlarindan ve meydan okumalarindan
birisidir. Sadece gazeteciyi muhatap aliyormus gibi algilabilecek Bildirge'deki
“Gazetecinin halka karsi sorumlulugu, basta isverenine ve kamu otoritelerine
karsi olmak tizere, 6teki tim sorumluluklardan once gelir” ilkesi s6z konusu
tartismaya isaret etmektedir. Ancak yukarida degindigimiz gibi ortaya konu-
lan mesleki ahlak anlayisi ve dogru davranis kodlari sadece gazeteciyle sinir-
I degildir; bu bildirgenin ve ahlaki anlayisin diger muhataplari isveren yani
medya sahipligi ve kamu otoritesi de ilkenin muhatabidir ve hatta bu ilkenin
uygulanabilirliginin zorunlu sarti olarak da nitelendirilebilir.

Gazetecinin sorumlulugu, patronaj ve kamu otoritesinden dnce mesruiyetin
kaynadi olan halka karsi olmalidir ilkesi; hem gazeteci hem de patronaj hem
de kamu otoriteleri icin konulmustur. Bu ilkenin hayata gecirilebilmesinin
yolu da li¢ muhatabin bu anlayisi kabul etmesi ve uygulanabilirligini temin
etmeleridir. Patronaj ve kamu otoritelerinden 6nce halka karsi gazetecinin so-
rumlugunun belirtildigi bu maddeyi gliclendirmesi ve uygulanabilir hale ge-
tirmesi beklenilen bir baska prensip ise medya ahlaki tartismalarinin Ggiinci

12 Bildirge'de Gazetecinin Haklari bashgi altinda belirtilen bu iki maddenin tam metni soy-
ledir:“1. Basin ve yayin alanindaki her isletme, calistirdiklari gazetecileri, yasalarin gazete-
cilere tanidigi haklardan yararlandirmak zorundadir. 2. Gazeteciler, 6zellikle de yazi isleri
calisanlari, basin - yayin isletmesinin isleyisini belirleyen, etkileyen 6nemli kararlardan ha-
berdar edilmeli ve gereginde kararlarin alinmasina katilmahdir” (TGC, t.y.).
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muhatabi olan patronaj ile yapilan akittir/sozlesmedir. Buna dair Bildirge'deki
(TGC, t.y.) sorumluluk maddesi sudur: “Gazeteci, ¢alistigi basin ve yayin organi-
nin kendisiyle yaptigi s6zlesmede de kaydedilmis olmasi gereken temel ¢izgisini
dikkate alir. O temel ¢izgi disindaki ve onunla celisen veya orada acik¢a belirtil-
memis olan tiim telkin, dneri, istek ve talimatlari reddetme hakkina sahiptir.” Di-
ger tim meslek ilkeleri dahil olmak lzere sorumlulugun patronaj ve kamu
otoritelerinden 6nce geldigi ilkesi, medya sahipligi ile yapilan s6zlesmede
yer aliyorsa ve patronajin kabull ve destegi var ise bu ilkenin uygulanabilir-
liginden s6z etmek miimkiin olur. Bu ilkenin uygulanabilirliginden 6te med-
ya ahlaki ile ilgili tartismalar baglaminda vurgulanmasi gereken boyut, hak
ve sorumluluklarin bitiinselligi ve birlikte degerlendirilmesi gerektigi ve Ui¢
muhatabin (gazeteci, patronaj, kamu otoriteleri) da konumlarini, haklarini ve
sorumluluklarini kabul etmeleri ve geregini yerine getirmeleridir.

Halkin bilgi edinme hakki uyarinca gazetecinin, kendi agisindan sonuclari
ne olursa olsun, gerceklere ve dogrulara saygr duyma ve uyma zorunlulu-
gu, bunu savunmasi ve korumaya calismasi meslegin salt ticari ve ekonomik
bir faaliyet olmamasinin en dnemli mesruiyet zeminidir. Bu zeminle beraber
meslegin sozi edilen ¢ercevedeki konum ve haklarinin korunmasi agisindan
da 6nemli goriilen “basta baris, demokrasi ve insan haklari olmak Uizere, in-
sanligin evrensel degerlerini, cok sesliligi, farkliliklara sayglyr savunmasi” da
bildirgenin 6ne ¢ikardidi sorumluluklar arasinda 6ne ¢ikmaktadir.

Her turli siddeti hakl gosterici, 6zendirici ve kiskirtici yayindan kaginma, kay-
nadi belirsiz bilgi ve haberleri kullanmama, en az iki kaynaktan teyit edilmis ve-
rilerin kullanimini esas alma, ayrimcilik yapmadan tiim uluslarin, tiim halklarin
ve tim bireylerin haklarini ve sayginhigini tanima, nefreti, dismanhgi korik-
leyici yayindan kacinma, bagkalarinin kiltirel degerlerini ve inanglarini (veya
inangsizligini) dogrudan saldir konusu yapmama, yaniltici yontemlerle bilgile-
ri elde etmeme, calint, iftira, hakaret, lekeleme, saptirma, maniptlasyon, s6y-
lenti, dedikodu ve dayanaksiz su¢lamalardan mutlaka uzak durma, meslegin
reklamcilik ve halkla iliskilerle veya propagandacilikla karstirllmamasi, her ne
amacla olursa olsun tehdit ve santaj gibi yollara bagvurmamasi ve bu sekilde
kendisine yapilan baskilara direnmesi, calistigi basin- yayin organindaki yone-
ticileri disinda kimseden isiyle ilgili talimat almamasi, yasalara saygili olmakla
birlikte kamu veya 6zel kisi ve kuruluslarin miidahalelerine kapali olma, devleti
yonetenlerin belirledigi ulusal ve uluslararasi politikalar konularinda 6n yargi-
lardan 6te halkin haber alma hakkina dayanma ve buna riayet etme gibi ilke-
lerle vurgulanan gazetecinin sorumlugu aslinda meslek ilkelerine en yiiksek
seviyede uyma taahhidiiniin ¢ercevesini ortaya koymaktadir.

S6z konusu taahhiidiin, patronaj ve kamu otoriteleriyle birlikte hayata geciri-
lebilecegine dair vurguyu tekrarlayarak Bildirge’de Gazetecinin Dogru Davra-
nis Kurallari (TGG, t.y.) bashigi altinda yer alan bazi durum veya konular 6zetle-
nerek asagiya alinmistir:
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ORNEK OLAY

Haber ve yorumun birbirine karistirlmadan ayr ayri verilmesi, haberde
kullanilan fotograf ve goriuintiiniin glincel olmasina dikkate edilmesi ve
canlandirma gorinti kullaniimis ise bunun acik bir sekilde belirtilmesi.

Hicbir karisikliga yer verilmeyecek sekilde haber ve ilan (reklam) icerikle-
rinin ayriminin yapilmasi.

Deprem riski ve konut giivenligi ile ilgili basta istanbul olmak tizere deprem bélgesindeki bi-
yuksehirlerdeki konutlarin saglamlik ve giivenlik problemlerini ele alan ve gercek verilere da-
yali bir haberin yer aldigi yarim sayfalik gazete haberinin hemen altinda haberi tamamlayacak
sekilde yarim sayfalik bir insaat firmasinin reklaminin yer almasi sizce gazetecilik meslek ilkele-
riyle uyumlu bir yayincilik midir?

ORNEK OLAY

Cocuklarla ilgili suglarda ve cinsel saldirilarda sanik, tanik ya da magdur
(maktul) dahil 18 yasindan kiicliklerin acik isimleri ve fotograflarinin ya-
yimlanmamasi ve bir aile bliytiginin veya ¢ocuktan sorumlu bir bas-
kasinin izni olmaksizin ¢ocukla réportaj yapiimamasi ve goriintiisiiniin
alinmamasi.

Cinsel istismari konu edinen bir gazete veya televizyon haberinde magdurlarin ince bir bantile
gozlerinin kapatilmasi, 18 yasindan kiguklerin agik isimleri ve fotograflarinin yayimlanmamasi
ilkesiyle uyumlu mudur?

Cinsel saldirlarla ilgili haberlerde magdurlarinin fotograflari, gorintaleri
veya kimliklerinin acik kamu yarari olmadik¢a yayimlanmamasi.

Actk kamu yarari olmadikca ve olayla dogrudan ilgisi, baglantisi bulun-
madikga, bir insanin davraniginin veya isledigi sugun, onun irkina, milli-
yetine, dinine, cinsiyetine, cinsel egilimine, hastaligina veya fiziksel, zi-
hinsel 6ziirli olup olmamasina dayandiriimamasi ve bu 6zel durumun
alay, hakaret, 6n yargi konusu yapilmamasi.
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ORNEK OLAY

“Hirsiz 6gretmen yakalandi!”
“Hirsiz imama sugustu!”

Bu tir basliklarla verilen haberlerin mesleki normlar agisindan degerlendirmesini yaparak iz-
lediginiz benzeri haberlerde takip ettiginiz medya organlarinin habercilik ilkelerini ne oranda
uyguladigini arkadaslarinizla tartisiniz.

vi. Saglik haberlerinde sansasyondan kacinilmasi, umutsuzluk veya sahte

umut verecek yayin yapilmamasi, arastirmalarin kesinlesmis sonuclar
gibi yayimlanmamasi, yetkilinin, hastanin veya yakininin izni olmaksizin
hastane ve benzeri kurumlarda hicbir yolla ses ve goriintinin alinma-
masl.

vii. Nedeni ve bicimi ne olursa olsun yapilan haberlerde, medya kurulusu ve

gazetecinin taraf olduklari olaylardaki konumlarinin kamuoyuna agikca
belirtilmesi.

viii. Gazeteci ve yayin kurulusu siyasi, ekonomik ve toplumsal tercihleri dog-

rultusunda yayin yapabilir ancak bu durumda bu tavrin okur, dinleyici
ve izleyicilerin bilebilecegi ve farkedebilecegdi aciklikta ortaya konulmasi
ve bu ¢erceceve yapilan haber ve yorum ile haber-olay ayriminin kesin
bicimde yapilmasi.

ORNEK OLAY

Medya patronunun sahibi veya ortadi oldugu bir maden ocaginda yasanan 6limli bir kaza
veya grizu patlamasi ile ilgili yapilan haberde, s6z konusu medya organizasyonun yaptigi ha-
berde patronajin, kazanin yasandigi maden ocadiyla ilgili bagini izleyiciye, okura veya dinleyi-
ciye acik ve kesin bicimde sunmasi gerekmekte midir?

Haberde asil olan kamu yararidir. Ozel hayatin gizliliginin gecersiz sayila-
bilecegi baslica dort durum vardir:

a) Buyuk bir su¢ yahut yolsuzluk Gstiine arastirma ve yayin,
b) Toplumu kot etkileyici bir tutumla ilgili arastirma ve yayin,
¢) Toplumun glivenliginin veya sagliginin korunmasi,

d) ilgili kisinin sézleri yahut eylemleri sonucu halkin yanilmasinin, yanil-
tilmasinin veya yanlis yapmasinin engellenmesi.
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Xi.

Xii.

Xiii.

Xiv.

ORNEK OLAY

Bu durumlarda dahi, 6zel hayatin kamuya acilan kesiti mutlaka konuyla
dogrudan ilgili olmali veya ilgili kisinin 6zel hayatinin onun kamusal faa-
liyetini de etkileyip etkilemedigi gozetilmelidir.

Dogrudan kamu yarari olmadikga, sahibinin izni disinda belge, fotograf, ses
ve gorlntiintin alinmamasi, kamu yarari s6z konusu oldugunda dahi baska
hicbir sekilde elde edilmeyecegine kesin kanaat getirilmis olmasi gerekir.

Belge veya goriinti saglamak amaciyla, bir sucla ilgili sanik, tanik veya
onlarin yakinlarina para teklif edilmemesi ve verilmemesi.

Uziintd, sikinti, tehlike, yikim, felaket ya da sok vb. sarsici durumlarda in-
sanlar s6z konusu oldugunda insani yaklasimin korunmasi ve gizliliklere
uyularak duygu somirusiinden kaginilmasi.

Olayla ilgileri olmadigi siirece veya olayin dogru anlasilmasi icin geregi
bulunmadikga saniklarin ve suclularin akrabalarinin, yakinlarinin teshir
edilmemesi.

“Tecaviiz vakasina karisan belediye baskaninin kardesi yakalandi”

“Tecaviizcli kaymakamin yegeni cikti”

“Milletvekilinin hirsiz yegeni yakalandi” tiirli basliklarla sunulan bir haberin meslek ilkeleri agI-
sindan dogrulugunu arkadaslarinizla tartisiniz.

intihar olaylar hakkinda haber cercevesini asan ve okuyucu veya izleyiciyi
etki altinda birakacak nitelikte ve genislikte yayin yapilmamasi ve olayi goste-
ren fotograf, resim veya filmin yayimlanmamasi.

ORNEK OLAY

“intihar eden 6gretmenin éliimden dnceki son saniyeleri”

“Oliime atlarkenki saniye saniye son gériintiileri”

Bu ve benzeri basliklarla sunulan medyatik icerigi, okuyucu veya izleyiyiciyi etki altinda birakacak veya

tesvik edecek nitelikte yayin yapilmamasi ilkesi cercevesinde degerlendirip tartisiniz.

XVi.

Yasalarla yasaklanmis olmasa dahi, gazetecinin elde ettigi ekonomik/
mali bilgileri medyada yayimlanmadan énce kendisinin yahut yakinlari-
nin ¢ikarlari icin kullanmamasi, hakkinda haber ve yorum yazdigi ya da
yazmayI tasarladigi tasinir ve tasinmaz kiymetlerin dogrudan veya do-
layli alim satimini yapmamasi.
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xvii. Gazetecinin kendi ¢abasiyla elde etmedigi ve bir kaynagin verdigi bilgi
veya belgenin yayimlanma tarihi konusundaki istege uymasi (ambargo:
onceden gérme) ve aciklanmamasi kaydiyla (off the record) verilen bilgi-
nin ve sarfedilen sozlerin yayimlanmamasi.

xviii. Meslek profesyonellerinin, rekabet nedeniyle de olsa, birbirlerine bilingli
ve acik, mesleki zarari vermekten kaginmasi ve bir meslektasinin yayinini
engelleyici davranislarda bulunmamasi.

xix. Basta haber ajanslari olmak lizere, bir meslektasinin veya herhangi bir
yayinin sundugu bilgiler kullanildiginda mutlaka kaynagini belirtmesi.

xx. Gazetecinin uzmanlik alani ne olursa olsun 6ncelikle gazeteci oldugu
dikkate alinarak calistigi alandaki kisi veya kurumlarla 6zdeslesmeye gi-
derek onlarin gikarini kollayici bir tutumla davranmamasi (Polis muhabi-
rinin polis veya sozcusu, spor muhabirinin kullip yoneticisi veya s6zciisy,
herhangi bir partiden sorumlu muhabirin onun lyesi veya s6zclsu gibi
davranmamasi vb.).

xxi. Bir yayin organinda, slirekli veya zaman zaman, gazetecilik kapsamina
giren alanlarda faaliyet gosterenlerin asil sifatlarinin ve asli islerinin uy-
gun sekilde belirtilerek kamuoyunun onlarin temel konumu hakkinda
bilgilendirilmesi.

xxii. Yayin 6ncesi kararlarla ve yayinlarla ilgili 6n yargi ve kusku yaratacak her
cinsten kisisel hediye ve maddi menfaatin reddedilmesi.

ORNEK OLAY

Bir belediye baskaninin kahvaltili bir basin toplantisina davet ettigi gazetecilere saat hediye etmesini,
yayinlarla ilgili 6n yargi ve kusku yaratacak her cinsten hediye ve maddi menfaatin reddedilmesi ilkesi
cercevesinde degerlendiriniz.

Bir sirketin girdigi ihale ile ilgili evrakta sahtecilik veya rlisvet olayina karismasi yoniinde bilgilere dayal
olarak yapilacak haberin, s6z konusu sirketin tam sayfa reklam veya bir programa sponsorluk teklifi ile
yayimlanmamasini teklif etmesini mesleki normlar ¢ercevesinde tartisiniz.

xxiii. Belge veya goruntli saglamak amaciyla, bir sugla ilgili sanik, tanik veya
onlarin yakinlarina para teklif edilmemesi ve verilmemesi.

Bati ve Tiirkiye deneyimi lizerinde ortaya ¢ikan bu cerceve ve birikimin, ge-
leneksel medya olarak tasnif edilen basili (gazete, dergi), isitsel (radyo) ve
gorsel (televizyon) medya deneyimi ve kurumsalligi Gizerinden sekillendigini
sdylemek gerekmektedir. internetle baslayan ve medya tiirleri arasina girmis
bulunan “yeni medya”nin medya ahlaki tartismalarina getirdigi yeni sorunlar
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ve meydan okumalar séz konusudur. Ozellikle de medyanin ic siireclerinde,
hukuki statlide, organizasyonel yapida ve icerik Giretiminde yerlesik medyatik
dizenini zorlayan, alanla iligkili olusmus mesleki normlari da kapsayan ciddi
sorunlar ortaya ¢ikmaktadir. Sektorel gelismeye bagli olarak mesleki norm,
anlayis ve orgutlerin ortaya cikmasi ve sekillenmesi 6z denetimi getirmis;
modern devletin kurumsallasmasi ve hukuk diizeninin oturmasiyla da med-
ya icin idari ve yargisal denetimi belli bir diizene ve diizeye kavusturmustur.
Bu gelisme ve yapilar Gzerinde varhigini siirdiiren kurumsallasmis geleneksel
medya diizeni, yeni medya ile birlikte cok boyutlu olarak degisime ugramis-
tir. Cok asamali ¢ok aktorli (muhabirinden genel yayin yonetmenine, birim
sefliginden yazi isleri ve genel yayin midirligiine kadar) bir icerik Gretim
sistemini kurumsallastiran medya duizeninin muhataplari hem tiizel hem de
gercek kisilik olarak bellidir; hukuk dizeni icerisinde konumlari, haklar ve
sorumluluklar kabul gérmis diizeyde yerlesik hale gelmistir. Yukarida yap-
timiz tartismada ve ortaya koydugumuz cercevedeki medya ahlaki ile ilgili
tartismalar, yaklasimlar ve temel prensipler bu tarihsel deneyim, toplumsal ve
hukuki diizen icerisindeki medyanin konumuyla dogrudan irtibatlidir. Diin-
yada 3,5 milyar ve Turkiye'de de 40 milyonu asan kullanicisiyla tim internet
kullanicilarinin birer gazeteci veya medya profesyoneli gibi icerik Ureticisi ol-
dugu bir duinya ile karsi karsiyayiz. Her bir internet kullanicisi ayni zamanda
birer icerik Ureticisidir. Sadece uzmanlarin yani profesyonellerin yerine getir-
digi ve ve esik bekcisi (gatekeeper) olarak goriilen gazeteciler ve gazetecilik,
halkin bilgi edinme hakkini yerine getirme ayricaligini ve tekelini yitirmis du-
rumdadir. Clinku artik internete erisimi olan herkes icerik Ureticisi yani birer
medya profesyonelinin gérdigu islevi gorebilir. Bu durumda bir medya turi
olarak yeni medyanin sundugu imkanlar ve ortaya ¢ikan meydan okumalar
karsisinda yukarida sundugumuz meslek ilkeleri ve dogru davranis kodla-
r ne oranda gecerlidir sorusu 6ne ¢ikmaktadir. Bu soruyu cevaplayabilecek
diizeyde bir birikimin ortaya ¢ikmis oldugunu sdylemek guigttr. Hukuki yapi
da heniiz buna uyumlu hale getirilmis degildir.”* Basta gazeteci tanimi olmak
Uzere, geleneksel medyanin ¢cok asamali ve ¢ok aktorlu icerik Uretim sistemi-
nin neredeyse tek asamali ve gercek zamanl bir yayincilik stirecini zorunlu
kilmasindan dolayi icerik tGretim hiyerarsisinin degistigini hatta yitirildigini de
soylemek mimkdiinddr. Buna paralel olarak haber dagitim ve tiiketim hiyerar-
sisinin de degistigi, 6z denetim, idari ve hukuki denetim mekanizmalarinin da
tam olusmadigi bir stirecin sorunlarina simdiye kadar olusmus medya ahlaki

13 TBMM'ye Mart 2014 tarihinde sunulan “Basin Kanunu ve Bazi Kanunlarda Degisiklik Yapil-
masina Dair Kanun Tasarisi” ile internet gazeteciligine hukuki bir konum kazandirilmaya
calisilmis olsa da hala geleneksel medyanin sahip oldugu hukuki konum, internet gazete-
ciligi icin gecerli kiinmis degildir. Dolayisiyla sadece internet tzerinden habercilik yapan-
larin hukuk diizeni icerisinde gazeteci sayilmadigi bir durum séz konusudur.
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birikiminin 6tesinde ¢6ziimler aranmasi ve ortaya ¢ikan meydan okumalara
cevap verebilecek mesleki normlarin belirlenmesi ve bu normlarin uygulana-
bilirligini de mimkiin kilacak bir diizenin olusturulmasi basta sektér olmak
Uzere tiim paydaslarin 6niindeki en 6nemli gorev ve sorumluluk olarak varli-
gini stirdlrmektedir.

Sonug

Turkiye'nin medya ile yasama deneyimi ve bir meslek olarak medya mensup-
larinin is pratiginin cercevesini ortaya koyan meslek ilkelerini, medya ahlaki
kavrami etrafinda ele aldigimiz bu calismada vardigimiz sonuglari 6zetleye-
rek vermeye calisacagiz. Medyayi turlerine ayirirsak, basili, isitsel, gorsel ve
yeni medya olmak uzere dort kategori karsimiza ¢ikar. Turkiye'de bu dort ka-
tegorinin sundugu U¢ temel hizmet ve icerik olan bilgilendirici, eglendirici ve
reklam-ilan-pazarlamayi da iceren ve birbiriyle entegre kapsamli bir medya
ahlaki yaklasimindan hareketle konunun ele alinmasi gerektigini diisiinmek-
teyiz. Bu ¢ icerik Uretiminde rol alan butiin aktorlerin de bu cercevede dik-
kate alinmasi, hesaba katilmasi ve onlari da dahil edecek bir ahlaki anlayi-
sin gelistirilmesine ihtiyag vardir. Reklam sektoru ile reklamverenlerin dahil
edilmedigi bir medya ahlaki tartismasinda reklam-haber iliskisini, mesafesini
ve sinirlarini konusabilmemiz, tespit edebilmemiz ve tespit edilen normu ha-
yata gecirebilmemiz pek miimkiin olmayacaktir. Yukarida deginildigi ve TGC
Hak ve Sorumluluk Bildirgesi'nde de gorilebilecegi gibi ahlaki normlarin (g
muhatabi olarak medya profesyoneli (gazeteci), medya sahipligi ve kamu oto-
ritelerinin de birlikte degerlendirilmesi ve her bir muhatabin tzerine diisen
sorumlulugu yerine getirmesi durumunda meslek normlarinin ancak koruna-
bilecegi ve hayata gecirilebilecedi de hayati derecede 6nemlidir.

Sahip oldugu imkan ve beraberinde getirdigi meydan okumalarla dért med-
ya tirlnin genel bir cercevede medya ahlaki kapsaminda incelenmesi ve
meslek ilkelerinin belirlenmesi 6nemli olmak birlikte gazete ve dergiciligin,
radyo ve televizyonun ve dijital diinyanin yani yeni medyanin ayri ayri mes-
lek ahlaki tartismalarina konu edinilmesi 6nem arz etmektedir. Simdiye kadar
konuyla ilgili olusmus bilgi birikimi ve normlarin geleneksel medya olarak da
tasnif edilen basili (gazete, dergi), isitsel (radyo) ve gorsel (televizyon) medya-
nin tarihsel deneyiminin ve is pratiginin bir sonucu oldugunu séylemek lazim.
Medya ahlakiyla ilgili ortaya konulan bilgi birikimi daha ¢ok basili, isitsel ve
gorsel medyayla yani geleneksel medya olarak da tasnif edilen meslek pra-
tigiyle ilgili oldugu icin dijital diinyanin ortaya koydugu meydan okumalara
karsin yeni medya kapsaminda var olan ahlaki form ve cercevelerin de gecer-
sizligi tehlikesiyle karsi karsiyayiz. Gazeteci kimdir, gazetecilik nedir gibi te-
mel sorular dahil medya icerik tretimi, dagitimi ve erisimi dahil simdiye kadar
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olusmus tiim is pratikleri ve aliskanlklarini degistiren tam anlamiyla “yeni” bir
medya tiiru giderek alanda belirleyici olmaktadir. Geleneksel medyada yayim
oncesi dogrulama/teyit esas iken (en az iki kaynak teyit ilkesi) gercek zamanli
yayincilik yapmak zorunlulugunu dayatan hizliicerik Gretme kaygisi ve ihtiya-
c1, yeni medyada yayim sonrasi dogrulama (post-publication correction) me-
kanizmasini dogurmus ve hem medyaya hem de medya disi tim sektérlere
hizmet vermeye baslayan yepyeni bir sektériin dogusuna yol acmistir. inter-
net ve dijital imkanlar ile sekillenen yeni medyanin ortaya koydugu imkanlar
ve beraberinde getirdigi meydan okumalari dikkate alacak sekilde yeni norm
tartismalari devam etmektedir ve bu sebeple geleneksel medyanin dikkate
alinmasi ile olusturulan mesleki normlarin yeni medya ile ortaya ¢ikan mey-
dan okumalara cevap teskil edecek sekilde revize edilmesi geregi ortadadir.

Turkiye modernlesmesi dikkate alindiginda iki ytz yila yaklasan medya tec-
riibemize ragmen medya sektoriintin kurumsallasmasini tamamladigini séy-
lemek gugtir. Bundan dolayl da henliz kurumsallagsmasini tamamlayamamis
olmanin yansimasi, meslek ilkelerinin uygulanmasinda 6z denetimi yapacak
bir mekanizmanin kurumsallasamamasinda da goériilmektedir.

Turkiye'deki akademik birikim ve meslek 6rgutlerinin ortaya koydugu metin-
ler dikkate alindiginda, medya ahlaki medyanin bilgilendirici icerigiyle sinirli
kalmaktadir. Haberle iliskili boyutlariyla reklam, medya ahlakinin bir parcasi
olarak tartisihp degerlendirilirken medyanin en dnemli iceriklerinden birisi
olan reklamin ahlaki ve ahlakla iliskilendirilmis boyutuyla medyanin reklam-
lari yayimlamasi etrafinda yeterli ve besleyici bir literatiiriin olustugunu soy-
lemek de glictiir. Medyanin U¢lincl hizmeti ve icerigi olan eglendirici icerik
konusunda ise bazi hukuki ve idari uygulamalarin™ disinda medya ahlaki kap-
saminda bir tartismanin pek olmadigi séylenebilir.

Modernlesme siirecimizin dogal bir sonucu ve ayni zamanda bu siirecin yi-
ritticl araglarindan birisi olarak ortaya ¢ikan basin, ahlaki boyutuyla da ayni
slirecten bagimsiz ele alinamaz. Bu cerceveden bakildiginda otoriter ve tota-
liter medya kuramlarinin baskin anlayis oldugu siyasal-toplumsal dénemle-
rimizin oldugunu séylemek abarti olmayacaktir. Bu konuda metin icinde ele
alinan normatif medya kuramlarinin bire bir donem karakterini izah ettigini
soylemekten ¢ok; bunlarin ic ice gectigi haliyle isleyen bir medya pratigine
sahip oldugumuz goérilmektedir. 1950 sonrasi siirecte ise gelismeci med-
ya kuraminin baskin bir anlayis olarak hem Tiirkiye akademyasinda hem de
planli kalkinma ¢abalari kapsaminda varhgini siirdirdigini ve korudugunu
soyleyebiliriz. Katilimci-demokratik medya kuraminin izlerini ise “e-Donlisiim
Turkiye Projesi” kapsaminda yapilan calismalar ve yeni medyanin hem top-

14 RTUK Akilli isaretler sistemi gibi.
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lumsal yayginhgi hem de Tiirk medyasindaki is pratigine etkisi cercevesinde
gormek miimkindir.

“Selamet-i vatan’, modernlesme surecimizin esasini teskil ettiginden ayni hu-
susun medyamizin varlik gerekcelerinden en énemlisi olarak hayatiyet bul-
dugunu soyleyebiliriz. Medyaya iliskin diizenlemeler, arayislar, sivil ve resmi
cabalar, bu cercevede devlet merkezli ve devleti ayakta tutmaya dair idealin
sonucudur. Basin ahlaki ve meslek ilkelerinin ortaya konulmasi ¢abasi, ironik
bir bicimde darbe déneminde ve buna paralel bir sekilde darbe hukukunun
tamamiyla yururlikte oldugu bir slirecte kamu goérevlilerinin ve siyasetcilerin
tesvikiyle ortaya konulmustur. Modern ulus devlet yapilanmasinin getirdigi
yasama-yuritme-yargi gli¢lerinin yaninda dordlinci gli¢ olarak basinin var-
hgi ilkesinin Tlrkiye'de hayatiyet bulmasi ancak yirminci yiizyilin ikinci yari-
sinda ¢ok dusiik diizeyde olabilmistir. Distinsel zeminde liberalizmin hakim
paradigma olarak medya kuramlarinin belirleyicisi olmasi hususu, literatir
diizeyinde, oldugu gibi buraya nakledilmistir. Bu nakil siirecinde islam dii-
siince gelenegi ve islam ahlak felsefesi cok nadir hatirlanmis ve birkac eserde
ancak kendisine yer bulabilmistir. Bu cercevede Tiirkiye'nin tarihsel birikimi ve
toplumsal yapisi dikkate alindiginda 1990 6ncesi yayimlanan bazi kitaplarda
ahlak ve islam iliskisinin tartismaya dahil edildigi gériliirken; 1990 sonrasi sii-
recte ¢ok az sayida calismada bu konu ele alinmistir.

Bu tespitler 1siginda medya ahlakinin, sadece medya profesyonellerinin ve
haber medyasinin aktorleriyle sinirh tutulmus olmasinin getirdigi sinirlihg
asacak diizeyde medya sahipligi, medya kullanicilari ve medya disi aktorlerin
medya ahlaki kapsaminda g6zardi edilmeden konunun ele alinmasi bir dneri
olarak 6nem kazanmaktadir. Medya ahlaki tartismasinin, meslegin isleyisini
de etkileyen ve hatta belirleyen hedef kitle (okur, izleyici, dinleyici, kullani-
an), reklamveren ve kamu kurumlari/otoriteleri ile medya sektoriiniin aktor-
leri arasindaki iliskiyi de kapsayacak sekilde genisletilmesinin ihtiyac oldugu
disinilmektedir. Medya ahlaki ile ilgili tartismalarin sadece medya ile sinirh
olmayan bir kapsamda ve cercevede yiritilmesi akademik bilgi birikimini
zenginlestirecek yeni bir yaklasim ortaya ¢ikmasina imkan verecegi gibi ayni
zamanda uygulamaya yonelik ¢cabalarin ve birikimin de sonuc alici bir nitelik-
te canlilik kazanmasina yol acacagi degerlendirilmektedir.
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